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e Strategia de comunicare vizeaza multiple audiente tinta,
iInclusiv organizatii internationale, ambasade si parteneri de
dezvoltare, precum si populatia locala din Republica
Moldova.

e Documentarea strategiel a Iimplicat cercetare, focus
grupuri, interviuri cu experti si analiza a cercetarilor
existente.







Obiectivele Strategiel
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e Cresterea notorietatii Programului National de Imp&durire.

e Crearea perceptiei de program de succes, cu rezultate credibile si concrete.
e Crearea unei culturi a implicarii directe in procesul de impadurire.

e Promovarea unui stil de viata prietenos mediului.







Audiente-tinta

Succesul Generatiel Padurii depinde de mai multi factori,
inclusiv de (1) accesul la finantare de la bugetul stat,
privatd si internationald; (2) implicarea in munci a
padurarilor, specialistilor in silvicultura, a voluntarilor din
organizatile de mediu, companiile private si grupuri
informale de cetateni; (3) deciziile autoritatilor publice
locale, a comunitatilor si detinatorilor de terenuri private,
care pot oferi arii pentru impadurire.




Audiente Prioritare

e Decidenti politici din Republica Moldova, formatori de opinie

e Comunitatea internationala interesata in dezvoltarea Republicii
Moldova

e Organizatile de mediu din Moldova, companiile private cu
responsabilitate sociala, activisti si potentiali voluntari din
comunicatea prietenosa mediului din Moldova

e Comunitatea de silvicultura

e Diaspora moldoveneasca de peste hotare

e Autoritatile publice locale si comunitatile din localitatile care
ofera terenuri pentru impadurire



Audiente Generale

e Comunitatea din sistemul educatiel

e Tinerii din Republica Moldova

e Comunitatile conexe interesate 1in protectia
mediulul



e Prezentarea campaniei "Concurs Arborele
Moldovel" si promovarea celor mai frumosi
arbori.

e Elaborarea si promovarea site-ului si aplicatiei
"Generatia Padurii”.

« Campanie de Incurajare a Oferirii Terenurilor

e GGala Generatia Padurii

e Promovarea Profesiel de Padurar

e Festivalul Padurii



Granturi pentru ONG-uri

Crearea unui program de granturi pentru organizatii non-
guvernamentale care sa sustina activitati de facilitare, inclusiv:

e Crearea unor evenimente de plantare cu participarea publicului
larg, cu instruiri pe loc privind tehnicile de plantare

e Crearea unor lectii deschise si mini-expeditii in paduri si pe

plantatiile recente pentru a instrui persoanele interesate despre
beneficiile acestora

e Promovarea modului de viata responsabil fata de mediu, prin

informarea despre bunile practici pentru a asigura aer, apa, sol
curat si alimente inofensive si sanatoase
_ Informarea despre practici benefice pentru biodiversitate
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